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AFIRMACIONES INQUIETANTES  
¿Verdad o Mentira? 

• Los atentados del 11-S de 2001 fueron, en realidad, una iniciativa del propio Gobierno de 
EE. UU 

• La industria alimentaria distorsionó las evidencias científicas durante la década de los 80-90 
para favorecer el consumo de carbohidratos, incrementando así la incidencia de diabetes, 
obesidad y la mortalidad cardiovascular 

• Las elección de Donald Trump y el triunfo del Brexit utilizaron campañas de redes sociales 
encubiertas que, usando ilegalmente datos de perfiles y personalidad obtenidos de 
Facebook bombardearon a través de bots con vídeos manipulados a miles de personas 
susceptibles  

• El ser humano nunca ha llegado a la Luna físicamente, todas las evidencias son un montaje 
de la agencia espacial estadounidense. 

• El gobierno de EE.UU. promovió operaciones encubiertas para derrocar gobiernos e 
implantar regímenes autoritarios en América Latina en la década de los 70 



Si existen las conspiraciones ¿Qué son entonces 

las teorías de la conspiración? 

¿Qué es el negacionismo y cómo se relaciona con 
las teorías de la conspiración? 



Ejemplos 
 

• Video 1       Vídeo 2 
 

 

Negacionismos 
 

Negación del Holocausto 

Negación del Cambio climático 

Terraplanismo 

Una estructura de creencias, 

actitudes y estrategias retóricas 

destinados a plantear un debate 

aparentemente legítimo donde no lo 

hay, defendiendo la falsedad de 

determinados hechos en contra del 

criterio científico y la evidencia 

abrumadora existente en un 

determinado contexto social. 

 

 

(Basado en Hoofnagle y Hoofnagle, 2007) 

https://www.lasexta.com/programas/el-intermedio/pablo-ibarburu/surrealistas-declaraciones-negacionista-covid19-mascarillas-nos-enferman-porque-respiramos-nuestro-co2_2021072360fae872481ef900018a71d7.html
https://www.youtube.com/watch?v=SU29lQlmCDA


Teorías de la conspiración 
La creencia de que fuerzas 

poderosas y 

malintencionadas operan en 

secreto, coordinadamente y 

con efectividad en nuestras 

sociedades para manipular 

determinados sucesos o 

situaciones con el objeto de 

alcanzar un fin percibido 

como ilegal o malévolo. 

 

(Basado en Van Prooijen, 

2018) 

La pandemia por COVID-19 es una 

invención. La vacuna contra la COVID-19 

contiene un chip que se introduce con el 

propósito de controlar a la población 

Existe un estado en la sombra formado 

por políticos demócratas, actors, 

funcionarios, hombres de negocios y 

médicos que secuestra, viola y asesina a 

800.000 niños al año. Uno de los 

objetivos del presidente Trump fue 

acabar con ellos. 



Negacionismo 
Teorías de la 

conspiración 

Tramas 

secretas y 

grupos 

conspiradores 

Uso de 

falsos 

expertos 

Uso sesgado 

de la 

información 

existente 

Interpretaciones 

erróneas y 

falacias lógicas  

Contradictorio 
Resistente a la 

contrastación por la  

evidencia 

Reformulación ad 

hoc en función de 

las necesidades 

Interpretación 

confirmatoria de 

cualquier evidencia 





(Continuación) 



FACTORES 

FAVORECEDORES 



Alta complejidad 

Sobreinformación 

Amplificación 

mediática/redes 

Incertidumbre 

Desconfianza 

hacia las  

instituciones 

Desconfianza 

hacia las  

corporaciones 

comerciales 

intereses 

políticos/ 

económicos 

CONTEXTO 

SOCIO-POLÍTICO 

INTERESES 

ECONÓMICOS/ 

POLÍTICOS 





https://theconversation.com/quienes-se-benefician-

del-negacionismo-vacunal-167412 



Nuestro objetivo fue analizar una campaña de mensajes antivacunación COVID-19 en Twitter que 

utiliza el español como idioma principal, para encontrar los elementos clave en su estrategia de 

comunicación. Los datos de Twitter se recuperaron del 14 al 28 de diciembre utilizando el software 

NodeXL. Analizamos los tweets en español, centrándonos en los usuarios influyentes, los tweets 

más influyentes y el análisis de contenido de los tweets. Los resultados revelaron a los ciudadanos 

comunes que "ofrecen la verdad" como el perfil más importante en esta red. El análisis de contenido 

mostró los tuits antivacunas (31,05%) como los más frecuentes. El análisis de los tuits anti-COVID19 

mostró que los ataques contra la seguridad de la vacuna eran los más importantes (79,87%), pero 

detectamos un nuevo tipo de mensaje que presenta la vacuna como un medio para manipular el 

código genético humano (8,1%). Concluimos que el movimiento antivacunas y sus principios tienen 

una gran influencia en el movimiento negacionista COVID-19. Observamos un nuevo tema en los 

bulos de vacunas COVID-19 que debe considerarse en nuestra lucha contra la desinformación. 





FACTORES 

GRUPALES E 

IDENTITARIOS 

FACTORES 

PSICOLÓGICOS 

Estados emocionales 

de incertidumbre, 

ansiedad e ira 

Tendencias 

paranoides 

Marginación de 

grupos 

normalizados 

Creación de una 

burbuja de 

socialización 

Negacionismos y Teorías de la conspiración 

Creación de una identidad 

de referencia 

Escepticismo hacia 

fuentes 

normalizadas 

Respuestas simples a 

problemas complejos 

Reducción de la 

incertidumbre 

Refuerzo de la 

autoestima y la 

identidad 



Creencias 

irracionales 

Concordancia con el 

discurso, la identidad 

personal y la identidad grupal 

Evidencia 

contraria 

Refuerzo de la autoes-estima, 

la certidumbre 
Disonancia y amenaza a la auto-

estima y la identidad 

X 

• Sesgo confirmatorio 

• Atención selectiva 

• Distorsión causalidad 

• Aversión a las pérdidas 

• Heurístico de accesibilidad 
Discordancia con el discurso, 

la identidad personal y la 

identidad grupal 



https://www.youtube.com/watch?v=mm5aJ7Hg_pY 



¿CÓMO ACTUAR? 

 

 

 

• Estudio y análisis previo 

• Segmentación de mensajes y audiencias 

• Trabajo de influencia en red a través de las sinergias entre instituciones, organizaciones y medios  

• Trabajo a través de los entornos naturales de influencia 

• Trabajo a través de las vías de comunicación informales y redes sociales  

• Refutación explícita de los argumentos 

• Estrategias de marketing social (familiaridad, credibilidad, confianza, empatía, consistencia, 

atractivo, identificación) 

• Información clara y explícita 

• Claridad y transparencia institucional y corporativa.  

• Mecanismos de control institucional de la influencia de los lobbies 

corporativos 



MUCHAS GRACIAS 




